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Jag minns fortfarande i dag 6gonblick-
et nir jag for forsta gingen klev in i
Johnellsbutiken i Nyképing pé sjuttiota-
let. Doften av nytt tyg. Rader med firg-
glada trojor, fiskbensmonstrade kavajer
och utsvingda byxor. For mig och manga
Nyképingsbor var Johnells en biljett ut i
den stora virlden. I modevirlden. Och
visst dr det till del sa dven i dag. Aven om
vi har ménga fina svenska varumirken i
vért sortiment, si himtar vi fortfarande
ménga varumirken frin nistan alla delar
av virlden. Alltid noga utvalda sidana.
Och alltid handplockade plagg som vi

tror kommer passa dig som kund.

Det 4r mycket som har forindrats pa
Johnells under de 125 ar som vi varit i
ging. Vi har i dag tio butiker i atta stider
och en vixande webhandel som gor att
vi kan nd ut till en stdrre malgrupp. Men
mycket ir fortfarande det samma. Fram-
foralle vare intresse for dig som kund. Act
vi ndr fram till dig och ger dig den service
du vill ha. Jag hoppas att du kinner det

nir du kliver in hos oss.

I ar 4r vi extra stolta i Nykdping, dé vi i
oktober vann priset "Arets Guldnyckel"
som prisar framgingsrika marknadsfs-
ringsinsatser. Det dr faktiskt andra ging-
en vi vinner, men senast var trettio ar
sedan. Tva stolta 8gonblick i vir historia!

An i dag njuter jag av att kinna de
dir dofterna frin nytt tyg ndr vi precis
oppnat en ny butik eller nir hést- och
vérkollektionerna precis packats upp.
Vilkommen in och kinn den doften du
ocksa. Doften av virlden.

ROLF JONSSON
VD Johnells

Stolt vinnare av Guldnyckeln
1988 och 2018.






WE LOVE TO
MAKE YOU
LOOK BRILLIANT

Drommen om en egen klid-
butik. Kanske var det det som
drev Anders Johnell atr Gpp-
na sin butik, dir pa viren, i
Nykoping 1893. Eit hiindelse-
rikt dr runt om i virlden pd
mdnga sitt. Den stora konst-
ndren Miro fods, hamburga-
ren  introduceras och kravet
om lika rostritt for kvinnor
och mdn framfors for forsta

gdngen.

P4 ménga sitt var Anders Johnell en mo-
dig man som gick i brischen for savil sin
stora passion for mode som teknik. Han
forde in fantastiska tyger och plagg frin
hela virlden och var ocksd den forsta i
Nyképing att installera telefon och An-
ders Johnells Manufakturhandel fick da
telefonnummer 1 — som 4n i dag ater-
finns i Nykopingsbutikens telefonnum-
mer 0155-21 00 O1.

Under de sextio ar som Anders forsedde
Nykopingsborna med de senaste plaggen
och trenderna férindrades modet radi-
kalt. Nir Anders silde butiken 1953 som
90-4ring, limnade han bakom sig ett
stort modearv som vira nuvarande igare
bréderna Gustav och Krister Thorstens-
son har forvaltat och féridlat i dver 50 Ar.

I dag nir deras respektive barn driver
Johnells vidare har sa klart mycket f6r-
indrats. I Johnells butiker och pa web-
ben siljs forstis helt andra saker 4n pa
Anders Johnells tid. Men mycket dr indd
detsamma.

Ett handplockat urval, en service i virlds-
klass och omtanke pa riktigt. Och i
mingt och mycket dr det samma typ av
drém som driver de nuvarande igarna.
Drémmen om att bygga Sveriges bista
modeklidkedja. Fortsittning s. 10

T-shirten med Anders Johnell finns i en
limiterad upplaga som en del av
The Johnells Anniversary Collection.
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BRILLIANT CLOTHES FOR BRILLIANT PEOPLE

VARSAMMA FORANDRINGAR
En stark logotyp foljer sin tid. Utvecklas,

tar intryck av och formas av sin omvirld

Anders Johnell

forindringar som hjilper logotypen att
firdas strax fore sin tid. Ibland med mer
radikala férindringar for att markera ni-
got nytt.

”En stark logotyp

= Johnells

Vir logotyp ir bara en liten del av vért
varumirke. I Johnells varumirke finns
ocksd inbyggt en genuin glidje att hjil-
pa dig hitta klider och accessoarer som
de frimsta modehusen just nu erbjuder.

Alltsedan 1893 har vi valt att endast ar- ' ‘. II .‘ Il‘ I I %
beta med de allra frimsta varumirkena.
Vi haller stindigt koll pa bade vad de ® AR 4B AN

klassiska och de allra senaste modehusen
producerar och plockar in de klidder som
vi tycker héller mattet. Bade vad giller
plaggens kvalitet och utseende. Allt for
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Hands werent made
to carry books.

| EASTRAK

Eastpak blev en ledande aktir pa den amerikanska
”College-marknaden” under 80-talet. Liis mer om
Eastpak pa johnells.se.

—

FASHION
STORIES FROM

I The Journal forsoker vi stin-
digt inspirera och bjuda in dig
i vdr virld. Pi vdr redaktion
arbetar  Christoffer, Gusta,
Lena, Moa och Lina och hér
dr vi stindigt pd jakt efter att
Jdanga upp trender, nyheter och
annat som vi tror kan finga
ditt intresse. Allt hamnar se-
dan pd johnells.se, redo for dig

att ldsa, ndr det passar dig.

— I huvudsak skriver vi om tre stora 4m-
nen; vi presenterar vara fina varumirkens
historia, vi visar upp ménadens outfit,
med medarbetare frin ndgon av vira
butiker och vi férsoker kittla med ny-
heter och spaningar, siger redaktoren
Christoffer, som leder arbetet pa redak-
tionen.

Drivet hir ligger i att synliggéra och ge
alla utvalda plagg som inképarna pa Joh-
nells har handplockat rittvisa. Och inte
minst forsoka beritta historien bakom
varfor en trend uppkommit och visa upp
vad som finns i huvudet pa de stora ska-
parna bakom varumirken som Calvin
Klein, Barbour eller Eton.

— Det finns ju nistan alltid en fascineran-
de historia bakom alla varumirken — och
nir den berittas kommer oftast kunden
och varumirket lite nirmare varandra.
Det 4r spinnande! siger Christoffer och
syftar bade pa den framgingssaga svens-
ka skjortmirket Eton ir, hur en fyr i
Skottland kom att leda Barbour dit de
befinner sig i dag eller om hur annonser-
na i The New Yorker fick GANT att lyfta

under efterkrigstiden.

Alla artiklar som skrivits i The Journal,
hittar du i arkivet pa johnells.se. Surfa dit
bums och forbered dig p4 att lira dig ni-
got nytt om just ditt favoritvarumirke!




VALKOMMEN IN
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ATTA STA
TIO BUTIH

"Mode miste vara tillgingligr N

for alla". Det dr en tes som vi

pa Johnells levt efter allt sedan

sextiotalet, di de nuvaran-

de dgarna, familjerna Thor-

stensson tog over Johnells efter

grundaren Anders Johnell.

Den tesen, har fatt styra oss nir vi genom
dren provat dppettider, placering av véra
butiker och nir vi 2012 tog steget ut pa
nitet. Nir vi etablerar véra butiker, vill
vi vara litta att nd — bide rent geogra-
fiskt och med sé generdsa oppettider som
mojligt.

NYTT BUTIKSKONCEPT

I dag finns vi i 4tta stider med tio fysiska
butiker — alla utformade efter dig. Bok-
stavligt talat. For nir vi paborjade vért
projekt med att bygga ett nytt butiks-
koncept, ldt vi vira kunder forst siga sitt,
om vad de dnskar av en modern butik i
dag. Utifrén ord som inspiration, lugn,
glidje och ljus, byggde sedan vir arkitekt
Elin ett helt eget koncept at oss. Ett kon-
cept som dels fate firga de helt nya bu-
tikerna i Uppsala, Visteras, Skirholmen
och Sédertilje och som ocksd kommer
firga de befintliga butikerna framat.

— Att gora ritt materialval i inredning-
en ir viktigt — det som omger kunden i
butiken maéste ju matcha det som hianger
pa galgarna, siger Elin och fortsitter.

— Jag valde att blanda material som ask,
skinn och missing, for att fi en ombo-
nad och ganska personlig kinsla.

INSPIRATION OCH LUGN

Vi vill att vara butiker ska kidnnas per-
sonliga och 6ppna, men samtidigt ge dig
som kund en mojlighet till lugn och ro
i dict letande efter det perfekta plagget.
Dirfor har vi byggt in inspirerande walk-
in-closets, satsat stort pa att ge provrum-
men en bade varm och exklusiv kidnsla
och gjort ett antal mindre loungeytor,
dir det ges tid att reflektera ver det som
man nyss provat och dir man kan sla sig
ned och vinta pé en vin.

=l e

P4 johnells.se — vér digitala butik — vill
vi ocksa inspirera dig, utmana dig och
gora det enkelt for dig att handla det du
fastnar for. Och enkelt lata dig returnera
det som inte riktigt passade. Det ir sa vi
tror att man bist gor modet tillgingligt
for dig.



KISTA
Kista Galleria,
164 91 Kista

08-751 88 00
kista@johnells.se

KUNGENS KURVA

Kungens Kurva Shoppingcenter,

141 08 Kungens Kurva

08-44 22 349
kungenskurva@johnells.se

LINKOPING

Galleria Grinden plan 2,
582 19 Linképing

013-12 28 64
linkoping@johnells.se

NORRKOPING

Linden képcentrum, plan 2

602 32 Norrkoping

011-12 14 16
norrkoping@johnells.se

NYKOPING

Vistra storgatan 19,
611 31 Nykoping

0155-210001
nykoping@johnells.se

JOHNELLS.SE

SKARHOLMEN
Skirholmen Centrum plan 1,
127 48 Skirholmen

08-710 63 10
skarholmen@johnells.se

SODERTALJE
Storgatan 4 (Kringlan plan 1)
151 71 Sédertilje

08-550 605 08
sodertalje@johnells.se

UPPSALA
Marknadsgatan 1 (Grinby Galleria)
754 60 Uppsala

018-749 01 92
uppsala@johnells.se

VASTERAS
Krankroksgatan 17
(Erikslund Shopping Center)
721 83 Visteras

021-490 43 40
vasteras@johnells.se

OREBRO

Stortorget 10,
702 11 Orebro

Dam: 019-12 01 76
Herr: 019-10 11 83
orebro@johnells.se
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SNEAKY
SNEAKE

Vi har nog alla ndgon sorts
relation till sneakers. I alla fall
dtminstone ett par i garderoben
som burits flitigt.

SMYGARE

Vad som startade som en lparsko med
ladersula och spikar i har idag blivit den
mest mangsidiga sko vi har. Det var
under 1800-talet som den di klassiska
l6parskon bérjade utvecklas till mer be-
kvima modeller. Ett av de forsta varu-
mirken som skapade just en sidan sko
var brittiska J.W Foster and Sons som
idag gar under namnet Reebok.

Pi andra sidan Atlanten, nirmare be-
stamt i USA, pégick samma trend. Dock
med en smirre skillnad, nimligen att
den lidersula som anvints i Reeboks
modell bytts ut mot en gummisula istil-
let. Sulan byttes ut och pa ovansidan av
skon fiste man kanvas. Skon tillverkades
av U.S Rubber Company och det var just
denna sko som gav sneakern dess namn.
1917 lanserade den amerikanska mark-
nadsforaren Henry Nelson McKinney

termen “sneaker” som syftade pd gummi-
sulans tysta ging, alltsd “smygaren”. Fra-
sen anvindes redan i slutet pa 1800-talet
som en beskrivning pd vad "pojkar kallar
sina tennisskor” men det var forst efter
McKinneys kampanj som ordet slog sig
fast i folks hjirtan pa riktigt.

DEN MANGSIDIGA SKON
Sneakern ir idag den mest mangsidiga
sko vi har. Frin att ha burits endast vid
idrottande fram till 1900-talets mitt och
Ivy Leage-modets explosion anvinds
skon idag till alla tillfillen. Den funge-
rar lika bra till jeans och t-shirt som till

kavaj och kostym.

Ar du den som alltid foredrar den stilre-
na skon i lider eller kanvas? Eller ir du
kanske den som foredrar att spetsa till
det lite med sjyssta detaljer i firger och
olika material? Oavsett vad s hittar du
sjalvklart den sneaker som passar dig bist
hir hos Johnells. Fér ingen ska behéva g

i trasiga skor!

THE JOURNAL

Sneakers idag éir en dilskad vardagssko och
de flesta av oss iiger nog minst ett par.

15



KOLLEKTIONEN

16

THE JOHNELLS

COLLECTION

En oindlig repetition av sned-
stillda och stiliserade briljan-
ter som tillsammans skapar
ett hinforande monster. Fem
skimrande firger. Allt plockat
[frin virt innersta DNA.

Johnells jubileumsménster 4r en hyll-
ning till var historia, till vara kunder
och till alla modehus som stindigt for-
for oss med sina monster. Vi dr stolta att
fi presentera The Johnells Anniversary
Collection!

Johnells var vid starten 1893 en klassisk
herrekipering. En manufakcurhandel dit
prominenta Nykdpingsbor gick, for att
f3 hjilp med snitten, tygerna och kva-
litéerna pa sina kostymer, kavajer och
hoégtidsklider. Nir vi, 125 ar senare tog
fram vir egna jubileumskollektion, vil-
le vi dels fi in var historia — men ocksa

samtiden och framtiden. Formen av en
briljant som vi anvinder i vir kommu-
nikation, ir inspirerad av alla de former
som synts i vira butiker genom dren. En
brokig blandning av klidstillningarnas
snedstillda ben, hyllornas raka linjer och
displaybordens stilskelett.

“Vart jubilenmsmonster
dr en hyllning
till var historia”

Nir vi samlade in dessa former tridde
monstret av en briljant fram. Briljanten
fick visa oss vigen fram mot det som i
dag priglar all kommunikation vi gor
och alla former som kommer ut frin vir
inhouseavdelning och designbyra.



Formerna har sedan ater fite nyt liv, nir
arkitekten Elin Carlsten frin design-
byrén Local fitt tolka dem. Och nu an-
vinder vi linjerna igen for att skapa var
egna kollektion av accessoarer.

For att fira vira 125 ar som klidhandlare,
har vi latit ta fram en helt egendesignad
kollektion av accessoarer som faktiskt ir
en hyllning till dig som kund. Méonster-
designern Malin Stake pa Local har tol-
kat var symbol — briljanten — och skapat
ett unikt monster. Virt monster har se-
dan tack vare den italienska skriddaren
Antonio fétt liv och pryder idag slipsar,
pochetter, en fluga och en sjal. Allt sytt

i den italienska fabriken, pa den gudom-
ligt vackra landsbygden strax vister om
Milano.

Produkterna ur The Johnells Anniversary
Collection, finns i en limiterad upplaga
och gir att kdpa under en begrinsad tid i
véra tio butiker samt pa johnells.se.

Slipsarna finns i fem fiirger —
guld, brunt, grétt, rétt och gront.
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Overallt ser man dem. “Fig-
larna” pa Pitti Uomo — en
av virldens storsta modemdis-
sor i Florens. Figlarna kallas
de tjusigast klidda mdinnen.
Som stolt spatserar runt i sina
brandgula sidenskjortor, stor-
monstrade kashmirtrojor och
iogonfallande kavajer.

Det dr bland annat héir —
pa Pitti Uomo som det avgors,
vad som hamnar i butiker pd-
Jfoljande dr. Folj med Johnells
inkdpsgrupp och se hur slaget

om modet avgors!

Inkdp gors numera nistan hela aret om
och forutom att fdrsoka férespd vad véra
kunder kommer vilja bira och vara ny-
fikna p4, handlar det om att kopa ritce
mingd och rite storlekar. Nagot som in-
képsgruppen pa Johnells stindigt disku-
terar. En av manga missor man besdker
ar Pitti Uomo, dir man spenderar dagar-
na med att insupa trender, boka méten
med agenturer och sitta grunden for
kommande kollektion.

— Jag imponeras av alla de modiga klid-
skaparna som végar g sin egen vig och
végar vara tydliga i det, siger Janne, som
ir en av dgarna till Johnells och som ke
pa manga inkdpsresor genom aren. Han
berdttar om norrmannen han just mott i
en av montrarna.

— Helt otroligt, han har slutat som chefs-
designer pd ett av de stora varumirkena
och startat eget och gér nu sin drom-
jacka. Bara en modell. Bara en fiirg.

EN STOR PORTION KREATIVITET
P4 Pitti Uomo trings excentrikerna med
de stora varumirkena och hir skapas de
viktiga kontakterna och gors de forsta
bestillningarna.

— Vi har ju med oss ganska mycket data
och statistik som s3 klart spelar roll for
hur mycket och hur djupt vi ska képa av
respektive varumirke, siger Martin som
ir inkopsansvarig pa Johnells och fort-
satter:

— Men vi miste ocksi ha med oss en stor
portion kreativitet och inte minst mod
nir vi koper in.

Monica, som képt in dammode under
ménga ér fyller i:

— I dag forindras modet ibland éver en
natt. Ar man inte med i svingarna, ris-
kerar man att halka efter och inte kunna

erbjuda det kunden vill ha.

REPORTAGE

-

1 Florens finns de senaste trenderna.

Under ett &r har man som klidhandlare
tvé stora slipp av nya klider; varkollek-
tionen som slapps i slutet av februari och
hostkollektionen som sldpps i slutet av
augusti, forutom de ”pre-kollektioner”
som foregir de stora slippen. Eftersom
véren sillan kommit i februari och efter-
som sommaren ofta ir i full ging dven i
slutet av augusti, vill man kunna erbjuda
bide tunna héstklider sévil som tjocka
varplagg. Dirtill héller Johnells sa klart
alltid et storre utbud av klassiker och
basplagg, som ir minst lika viktiga i var
kvinna/mans garderob.

Forutom pi de stora missorna, koper
man in klider frin ett stort antal agen-
turer runt om i Europa. P4 négra fa tim-
mar ska man hinna forstd vad just det
aktuella varumirket vill formedla med
sin kollektion, vilja ut de plagg som man
tror kommer passa Johnellskunden och
vad som haller den héga standard som
Johnells vill ha. Johnells brukar samman-
fatta det i begreppet "Alltid noga utvalt
— alltid handplockat".

19






FRAMTIDENS

Att ge sig pa att sia om framtidens mode, dr att ta sig vatten jver
huvudet. Visst, modet foljer vissa cykler, brukar det heta och dr i sd
Jall forutsigbart. Alla har vi vil hort néagon frin den dldre genera-
tionen utbrista "Jassd — dr det dir pa modet nu igen”, nér det dter
varit pd modet med hog midja, stormonstrade skjortor eller nigon
annan detalj som dven tidigare varit intressant att bira. Men pd
samma sitt som modet i stort kan tyckas vara forutsigbart ir der
dn mer den oforutsigbara twisten som gor mode si intressant. Och
[for att forutspa vad som kommer vara det nya i framtiden, mdste
man ndstan vara synsk. Eller ska vi siga open minded?



REPORTAGE
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Mode handlar precis som konsten myck-
et om att provocera. For det vi vet ir
att nir nigot fir oss att bli dverraskade,
glada, eller lite obekvidma, di har nigon
lyckats. Nagon har lyckats fingat vart in-
tresse och fatt oss att kinna nagot. Det
brukar vara extra tydligt pd modevis-
ningar. Hir har man i alla tider forsske
att fi en reaktion — snarare in att visa vad
som verkligen kommer hamna pé hyllor-
na i en butik nira dig. Och for att fi den
reaktionen, maste man ofta éverdriva. Ta
i for att fi en reaktion som sedan leder

”Mode handlar precis
som konsten mycket
om att provocera”

till et kop. Pa resan skalas ofta det dir
extrema bort och kvar finns en koncen-
trerad essens av vad formgivaren velat
siga. Framtidens formgivare har bide
en allt lictare uppgift och ocksa en dito
svirare, dd vi i vir globaliserade virld i
dag alltid har tillging till allt. Via medi-
erna, som flyttar allt nirmare in i vara liv
ser vi pd ett 6gonblick filmer och bilder
fran hela virlden och kan p4 s vis littare
inspireras och snabbare ta till oss det som
forr bara fanns tillgingligt delvis. Vill vi
se hur man klr sig just nu i Japan, ir det
en Pintrestsdkning bort. Vill man se vad
Versace visar pa catwalken i Milano, kan
man oftast livestreama det till mobilen.
Det kommer stilla dnnu hégre krav pa
designern och modehusen framéver. Att

bide vara snabbare och tydligare.

SCHYSSTA PLAGG

Vad bestir d& mode av mer generellt?
Forstas firger, skirningar och material.
Och pd det senare hinder det faktiskt
mer just nu in vad det har hiint pA manga
decennier. Mycket tack vare att vi — kon-
sumenterna — borjat viva in ytterligare
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Ytterligare ett element i
bur vi viiljer vira plagg
idag — héllbarbet.

ett element i hur vi viljer plaggen vi vill
bira — héllbarhet. Mer 4n négonsin just
nu och troligtvis och férhoppningsvis 4n
mer i den si kallade framtiden kommer
det att vara viktigt. Att vi vet att trojan,
kjolen eller méssan som anvinder for att
uttrycka oss dr schysst. Och schysst idag
handlar s& mycket mer om 4n att plagget
ska vara tillverkad pé ett héllbart sitt ur
ett miljoperspektiv. Det handlar ocksd
om textilfabrikernas arbetsvillkor, att alla
i kedjan erbjuds mojligheter till ett vir-
digt liv, bide pa och utanfér arbetet.

Hur man bir ett plagg gir det ocksd
mode i. Ibland ska kragen vara uppfilld,
ibland inte. I vissa tider har man burit
tréjan knuten om axlarna — i andra ti-
der om midjan och senare tvirs over
brostet. Ibland giller det att ha linga
byxben — andra ginger ska de rullas upp
kort och girna i kombination med att
skippa strumporna i skorna. Hur fram-
tidens trender ser ut hir vet bara du; for
det 4r du och alla andra levande, nyfikna
minniskor som sitter dem.

-

SLANG TROJAN | KOMPOSTEN
Framtidens mode handlar enligt vissa
ocksé om hur vi delar modet mellan var-
andra. I takt med att plaggen haller ho-
gre kvalitet, haller plaggen lingre. Och
kan via bytesbanker fi nytt liv hos en
annan konsument. En annan trend man
sett dr dock det rakt motsatta. Att plag-
gen istillet sys av komposterbara materi-
al. Hir 4r idén att du anvinder trojan ett
fital ginger och istillet for att tvitta den,
lagger du den pd komposten.

En annan kittlande tanke ir att man i
framtiden kanske istillet for att kopa fir-
diga plagg, koper skisser som man prin-
tar ut och fister samman hemma med
sin 3D-printer.

En sak som ir siker ir dock att oavsett
hur du kommer kopa klider i framtiden
och oavsett hur de ir tillverkade, s3 kom-
mer det sikert i alla fall vara lika svért att
vilja. Det ir vl ocksé det som gor mode
sd spinnande!
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Fila. Est 1911.

THE JOURNAL

LOGO
LOGO

Du har vil inte missat att
90-talets logotrend har knack-
at pa vdr dorr ett tag? Retro-
loggorna dr tillbaka och de
verkar vara hir for att stanna.

Historien om modelogotyper, eller fash-
ion logos som man hér lite mer frekvent,
bérjar egentligen pa slutet av 1800-talet.
Levis, ni vet jeanstillverkaren, var en av
de absolut forsta med att anviinda logo-
typ med sina kinda histar. Sedan dess
har trenden fortsatt.

P4 20-talet lanserade Chanel sina tvi C:n
och Lacoste sin krokodil ett tag senare.
Loggorna har idag blivit si férknippade
med mode att de talar helt for sig sjilva.
P4 90-talet slog dock den absolut stdrsta
logotrenden igenom. D3 gillde ju storre
desto bittre. Calvin Klein och Fila ir tva
typiska exempel pa varumirken som pre-
cis férstod vad marknaden ville ha. Stora
loggor som syntes frin lingt hall. Idag
ir retrologgorna tillbaka och tro oss, de
syns pa langt hall dven idag.

25



26

Vir resa borjar pd den engelska
landsbygden. Eller kusten nir-
mare bestimt. [ den lilla sta-
den South Shields i nordéstra
England. Tink er hoga klippor
och strinder. Ni blickar ut mot
horisonten och ser ett fartyg
segla ut lingt bort pd havet,
bort frin fyrens ljus.

Kanske var det precis s skotska John Bar-
bour stod, och kanske var det den synen
av fartyget och fyren som fick honom att
1894 grunda varumirket Barbour? Exakt
varfér kommer vi nog aldrig fi veta men
att han gjorde det ir vi otroligt glada for!
Barbour bérjade sin moderesa med att
skapa oljerockar till fiskare och sjomin.
Egyptisk bomull tickta med paraffin
gjorde en rorlig och hallbar rock som
dven var vattentdlig. De nya rockarna
kom att kallas for Barbour’s Beacon,
kanske var det bilden av fyren som inspi-
rerade? Rockarna kombinerat med lanse-
ringen av den forsta postorderkatalogen
utgjorde en stor succé for foretaget.

BARBOUR BLIR INTERNATIONAL
1928 trider grundarens sonson Duncan
in i foretaget och med sig har han sin

passion for motorcyklar. Det dréjer inte
linge innan Barbour lanserar en ny hall-
bar kollektion. Denna ging riktad till
Englands alla motorcyklister. Kollektio-
nen blev, dven denna, en succé och blev
sd gott som standard inom brittisk mo-
torsport i 6ver 40 ar. Detta var starten for
Barbour International.

Tre &r efter lanseringen av Barbour Inter-
national star stdrre delen av Europa i l3-
gor. Tyskland f6r krig mot Europa och sd
dven mot Storbritannien. Kapten George
Philips pd U-bidten HMS Ursula ir inte
ndjd med de uniformer han och hans
min ska strida i. De europeiska vattnen
kan vara allt annat in snilla och skon-
samma mot soldaterna och vi vet vil alla
hur vidret brukar vara i Storbritannien.
Nej, den brittiska flottan var i behov av
nigot nytt, nagot bittre. Barbour var 16s-
ningen. Med Barbours hillbara och vat-
tentaliga jackor kunde soldaterna strida
bekvimare och varmare, dirmed bittre.
Pi si sitt blev Barbour standard dven
inom den brittiska flottan.

Efter krigets slut fortsatte Barbours fram-
gangar och dnnu bittre blev det &r 1964
nir den amerikanska skidespelaren och
stuntmannen Steve McQueen introdu-
cerade det amerikanska stallet fér Bar-

bour International infor det legendariska
International Six Days Trials-racet.

Idag nir vi tinker pd Barbour dock si
tinker nog inte alla pd bléta veckor pi
en bt eller leriga motorcyklar. Idag as-
socierar nog manga Barbour med det
vackra i den brittiska landsbygden. Men
hur kommer det sig egentligen? Mycket
har faktiskt att gora med den brittiska
kungafamiljen.

BARBOUR BLIR KUNGLIGT

Den brittiska kungafamiljen har hjilpt
Barbour med den lyxiga imagen som de
har idag. En del kanske medvetet och en
del omedvetet. Den stora hjilpen pé tra-
ven fick Barbour &r 1974 nir Prins Philip
utmirkte varumirket till hovleverantor
av “vattentaliga och skyddande klider”.

Aven den bortgingna Prinsessan Diana
hade stor inverkan pa Barbours image.
Diana hade en stor skara fans av frimst
unga kvinnor och nir prinsessan blev
sedd i en Barbour-jacka skulle sjilvklart
dven dessa ha en likadan. P4 s4 sitt spreds
Barbour-varumirket innu bredare och
kunde nu dven ses som ett lyxmirke for
Londonborna likvil som ett hillbart al-
ternativ fér motorcykeldkarna.

Barbour ir 4n idag en av virldens stérsta
och mest kinda jacktillverkare. Mycket
har indrats sedan starten for éver 100 &r
sedan men mycket ir fortfarande sig likt.
Foretaget dr fortfarande ett familjefore-
tag och drivs av John Barbours ittlingar.
De vaxade jackorna tillverkas fortfarande
i South Shield och samma koncept fung-
erar utmirke 4n idag.

Barbour ir och férblir iven en av Johnells
mest uppskattade samarbetspartners, ett
samarbete som stindigt utvecklas och
forgyller oss.
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BLI MEDLEM

| SVERIGES BASTA

KUNDKLUBB

MEDLEMSVILLKOR

Som tack for att du handlar hos Johnells
vill vi beléna dig med bonus. Du samlar
5-10% i bonus pa allt du képer till ordi-
narie pris. 1 kr ger dig 1 poing.

Bonusen betalas ut tvi ginger om dret
den 15/3 och den 15/9 och gir att 16sa
in mot varor i valfri Johnells-butik eller
pa Johnells.se. Bonusen skickas till dig
via e-post.

Johnells gillar trogna kunder och ger dig
som handlar fértur tll REA och inbju-
dan till olika event. Ansok om medlem-

skap i véra butiker eller pa johnells.se.

BONUSNIVAER
Den forsta nivan giller upp till 15 000
poing och ger dig 5% bonus.

Nista niva giller upp till 30 000 poing
och ger dig 7% bonus.

Hogsta nivin giller dver 30 000 poing
och ger dig 10% bonus pa dina inkdp.

Rikneexempel vid 35000 poing:
5% rabatt p& 15000 = 750kr
7% rabatt pa 15000 = 1050kr
10% rabatt pa 5000 = 500kr
Bonuscheck = 2300kr

VILLKOR

* Medlemskap i kundklubben ir gratis.

* Bonusen ir personlig och kan endast
utnyttjas av medlem i valfri Johnells
butik eller pa johnells.se.

* Ligsta alder for medlemskap 4r 16 &r.

* Bonus ges endast pé kop till ordinarie
pris.

* Alla personuppgifter hanteras enligt
GDPR.

* Johnells far vidta dndringar i medlems-
villkoren.

GILTIGHET OCH AVSLUT

Ditt medlemskap i Johnells Kundklubb
giller tillsvidare eller dills dess att du
som medlem viljer att avsluta ditt med-
lemskap. Du kan nir som helst avsluta
ditt medlemskap genom Mina Sidor
eller genom att kontakta kundservice@
johnells.se.

Johnells férbehaller sig ritten att siga
upp medlemskap vid misstanke om
missbruk.

MEDLEMSVILLKOR,
KOMMUNIKATION OCH
ERBJUDANDEN

Som medlem i Johnells Kundklubb fir du per-
sonligt anpassade erbjudanden, information
om kampanjer och aktuell bonus skickade till
dig. Du fir dven produkirekommendationer,
inbjudningar till eventuella events och annan
nédvindig information till dig som medlem.

Den frimsta kommunikationskanalen ir via
e-post, sms och johnells.se men det hinder att
kommunikationen kan ske via andra plattfor-
mar och externa webbsidor som till exempel
Facebook och Instagram. Observera att bonus
alltid skickas via e-post. For att indra dina
kontaktuppgifter eller vilka kommunikations-
sitt du onskar att vi anvinder oss av kan du
enkelt logga in pi Mina Sidor eller kontakia
kundservice@johnells.se.

De personuppgifter du limnar in till oss vid
registrering av ditt medlemskap samt kip,
till exempel kiphistorik, namn, e-postadress,
telefonnummer, bostadsort, dlder och kin,
ligger till grund for den behandling vi utfor
for att kunna ge dig en personlig upplevelse
av Johnells samr ge dig personliga erbjudan-
den och bonus. Behandlingen kan ocksd ligga
till grund for de produkter vi kan komma att
kdpa in och vilka kampanjer vi planerar. For
att kunna gora detta méste vi samla in person-
uppgifier om dig. Detta gir i samband med
din registrering och dina kip.

Uppgifterna finns kvar i vira register si linge
du dr kvar hos oss som aktiv medlem. Ser vi
ingen aktivitet pi ditt medlemskap under 24
mdnader tas medlemskapet bort och dina per-
sonuppgifter raderas. Uppgifter om kdp sparas
dock i totalt 36 ménader efter koptillfillet for

eventuell hantering av reklamation.




PA JOHNELLS

ACNE

ALPHA INDUSTRIES
ARMANI EA7
BALLY

BELOS WATCHES
BELSTAFF
BOOMERANG
BUSNEL

CALVIN KLEIN

CAROLINE SVEDBOM
CAVALIERE

CEDRICO

COLMAR

C.P. COMPANY
DAVIDA

DRY LAKE

EASTPAK

EMPORIO ARMANI

EYTYS
FILA
FILIPPA K
FOUR.TEN

GANNI
GLACIAL
HELMUT LANG

HOLLIES
HUNTER

ILSE JACOBSEN
ISABEL MARANT

JUICY COUTURE
KENZO

LACOSTE

LEVI'S

LILY AND ROSE
LAUREN RALPH LAUREN
LOVE MOSCHINO
LYLE & SCOTT
MACKAGE
MALENE BIRGER
MAX MARA

M BY MISSONI
MOOSE KNUCKLES

NEO NOIR
NEW ERA

OSCAR JACOBSON

PEAK PERFORMANCE
PHILIPP PLAIN SPORT

RAY-BAN
RESIDUS

R.M. WILLIAMS
REPLAY
ROCKANDBLUE

SAND
SECRID

SECOND FEMALE
SEVEN/EAST
SNOOT
STENSTROMS

STYLEIN

TOMMY HILFIGER
TORY BURCH
TWIST & TANGO
UGG

UNDER ARMOUR
VERSACE JEANS
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Vi har alla minst ett par i gar-
deroben. De flesta har nog fler.
Morka, ljusa, svarta och vira.
Rena, tvittade, sondrade och
lappade. Ja, jeansen kommer
i sd otroligt manga variationer
och modeller. Men hur kunde
denna, egentligen simpla, byxa
bli sa stor? Och hur har den

overlevt i snart 150 dr?

MADE OF GOLD

Vi tar det fran borjan! Eller i alla fall det
man oftast siger 4r bérjan. Den ameri-
kanska vilda vistern. Vi kinner alla igen
den bild som kommer upp i huvudet nir
man siger de orden. Histar, cowboys,
salonger med hurtig pianomusik och na-
gonstans langt bak i huvudet viskas det
om att vaska guld. Guld, vi stannar pa
det dmnet ett tag.

Under det sena 1800-talet var guldindu-
strin, om man nu kan kalla min som f6r
hand hackar guldklimpar ur berggrun-
den for industri, blomstrande. Folk frin
hela virlden sokte sig till att griva guld i
USA. Langt ned i gruvorna i sédra Ame-
rika grivdes och hackades guld fram av
min som inte var ridda att fi skit under

naglarna. Till detta krivdes ocksd slitstar-
ka kldder som faktiskt holl och det dr hir

jeansens resa borjar.

Det hela startar en morgon nir skrid-
daren Jacob Davies far hoéra att fickorna
pa en mans snickarbyxor spruckit i sém-
marna. Davies fir di en idé, varfor inte
anvinda samma knappar han just anvint
till histsadeln att forstirka byxorna med?
En knapp i varje hérn och man maiste
slita av tyget for att de ska ga sénder. For
att f3 ett patent méste han dock forst hit-
ta en affdrspartner, det dr hir Levi Strauss
kommer in i bilden.

I ett brev till Strauss, som silt de for-
sta paret, skriver Davies om sin idé och
Strauss nappar snabbt och 1873 fir de
det forsta amerikanska patentet att till-
verka “blue jeans”. 145 4r sedan alltsd,
men hur har jeansen lyckats overleva si
linge? Det finns inte ett enda plagg pa
denna jord som har gjort en liknande
resa som de bla denimbyxorna.

JEANS AR SYMOBLIK

Svaret ligger i symboliken. Jeans har
egentligen aldrig bara varit ett plagg.
Redan fran starten var det en symbol for
en livsstil och det har sedan dess fortsatt.
Jeansen har symboliserat allt ifran ung-

dom, fred, tillhsrighet och mycket mer.
Strax efter jeansens introduktion till virl-
den kom biografen. Nu bérjade filmer
med cowboys ridande efter skurkar visas
pa den vita duken. Cowboys birandes
jeans. Cowboys blev ett med jeansen och
anvindes i stora marknadsféringskam-
panjer. De blev en symbol for en hiftig
livsstil som man ville efterlikna och skul-
le man gora nagon form av arbete var det
jeansen man drog pa sig. For dn sa linge
var det fortfarande ett arbetsplagg.

Efter andra virldskrigets slut kom nista
tid for jeansen att aterigen sla igenom i
folks hjirtan. Det var dven i detta ske-
de som jeansen blev ett vardagsplagg.
Ungdomar i USA bérjade bira jeans
till vardags efter att sgjirnor som James
Dean bar dem i sina filmer. Jeansen blev
en symbol f6r den rebelliska ungdomen
som stillde sig mot samhillets normer.

“Jag dngrar bara en
sak, att inte ha
uppfunnit jeansen”
— Yves Saint Laurent

P4 70-talet anvindes de av hippierorelsen
for att ena alla under en och samma “uni-
form” med de utsvingda benen och de
olika loggorna och monstren. Négra ar
senare introducerades “baggy jeans” som
ett plagg for hip-hoparna och blev deras
symbol. Musiken har varit en stor del av
jeansens utveckling och spridning. Jean-
sen blev pd sd sitt en symbol f6r de olika
livsstilarna som kindisarna representera-
de och detta har hingt med sedan dess.

Idag ir jeansen nog det plagg som alla
minniskor kinner igen sig i. Oavsett om
man ir ett barn, en forilder eller mor-
forlder s& har man minst ett par jeans
i garderoben. Det ska bli spinnande att
se hur linge jeansen orkar halla sig kvar
i vara liv. 150 ar har snart gitt, vi tror pd
150 «ill!
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